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ABSTRACT  

The Indonesia Science Center is located inside Taman Mini 
Indonesia Indah in East Jakarta, serves as an interactive science 
exhibition venue. It offers various exhibits designed to enhance 
knowledge and understanding of science. This research aims to 
assess the extent to which attractiveness influences the interest in 
visiting the Indonesia Science Center at Taman Mini Indonesia 
Indah. This study adopts a quantitative research methodology, 
incorporating multiple linear regression analysis, classical 
assumption tests, hypothesis testing through t-tests and f-tests, and 
determination coefficient tests, all conducted using SPSS software. 
The sample comprises 100 respondents, including both individuals 
who have visited and those who have not visited the Indonesia 

Science Center at Taman Mini Indonesia Indah, East Jakarta.  
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PENDAHULUAN 

Pariwisata dan ekonomi kreatif telah menjadi komponen penting dalam 
peningkatan perolehan devisa Indonesia, sehingga memberikan kontribusi yang 
signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi. Dengan memanfaatkan kekayaan 
budaya dan alam yang melimpah, Indonesia dapat terus memperkuat posisinya 
sebagai destinasi wisata utama dunia, sementara sektor kreatif yang terus 
berkembang mendukung pertumbuhan ekonomi negara (dpr.go.id). Pariwisata 
merupakan kegiatan yang sudah ada sejak zaman dahulu, yang meliputi perjalanan 
wisata untuk tujuan bersantai dan rekreasi (Herdiansyah, 2019). Dalam konteks 
modern, pariwisata didasarkan pada kebutuhan akan kepuasan dan perubahan 
suasana, apresiasi terhadap keindahan alam, kesenangan, dan interaksi antarbangsa 
yang mendukung perkembangan perdagangan, industri, dan transportasi (Riani, 
2021). 

Pariwisata mencakup berbagai kegiatan wisata yang diperkaya dengan 
berbagai fasilitas dan layanan yang disediakan oleh masyarakat setempat, pelaku 
usaha, pemerintah pusat dan daerah. Fasilitas dan layanan tersebut tidak hanya 
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mencakup akomodasi dan transportasi, tetapi juga berbagai atraksi wisata, 
pemandu lokal, dan kegiatan rekreasi untuk memenuhi kebutuhan dan preferensi 
pengunjung (Oktaviarni, 2018). DKI Jakarta, salah satu kota wisata yang banyak 
dikunjungi warga Indonesia, mencatat jumlah kunjungan wisatawan mancanegara 
mencapai 218.681 kunjungan pada Agustus 2023, menunjukkan peningkatan 
sebesar 6,82 persen dibanding bulan sebelumnya dan melonjak signifikan sebesar 
80,07 persen dibanding periode yang sama tahun 2023 sebelumnya (Badan Pusat 
Statistik, 2023). Bandara Internasional Soekarno Hatta menjadi pintu masuk utama 
wisatawan mancanegara dengan persentase kunjungan mencapai 99,92 persen. 

Provinsi DKI Jakarta memiliki beragam lokasi hiburan dan rekreasi yang 
memperlihatkan keberagaman dan keindahan budaya Indonesia. Dari taman kota 
yang hijau hingga pusat perbelanjaan modern, Jakarta menawarkan beragam 
pengalaman bagi pengunjung untuk menjelajahi kekayaan budaya Indonesia. 
Dengan berbagai objek wisata seperti museum, tempat ibadah, dan acara seni, 
Jakarta menjadi destinasi menarik bagi wisatawan lokal maupun mancanegara yang 
ingin merasakan langsung pesona budaya Indonesia (Alyani, 2021). Salah satu objek 
wisata di Jakarta adalah Taman Mini Indonesia Indah (TMII) yang bertujuan untuk 
melestarikan budaya Indonesia dengan luas sekitar 1,47 kilometer. TMII 
merangkum budaya dari 33 provinsi di Indonesia dan menawarkan berbagai 
fasilitas seperti miniatur danau kepulauan Indonesia, kereta gantung, berbagai 
museum, serta teater IMAX Keong Mas dan teater Tanah Airku (Hayuningtyas dan 
Sari, 2019). Menurut data Badan Pusat Statistik (BPS), selama kurun waktu 2020 
hingga 2022, TMII berada di posisi kedua sebagai destinasi wisata yang paling 
banyak dikunjungi setelah Taman Impian Jaya Ancol. Salah satu fasilitas yang ada di 
TMII adalah Indonesia Science Center yang menyediakan sekitar 300 alat peraga 
interaktif dan 14 wahana dengan tema-tema tertentu seperti lingkungan, energi, 
antariksa, dan teknologi lainnya. Berdasarkan data jumlah kunjungan pada tahun 
2023, terlihat bahwa kunjungan mengalami penurunan dari bulan April hingga 
September. Meskipun Indonesia Science Center menawarkan banyak fasilitas sains 
dan interaktif, namun jumlah kunjungannya cenderung menurun dalam beberapa 
bulan terakhir. Minat berkunjung merupakan cerminan keinginan individu untuk 
mengunjungi suatu destinasi dan dipengaruhi oleh berbagai faktor seperti 
ekspektasi, preferensi, dan motivasi pribadi (Edithania, 2018). Daya tarik wisata 
memegang peranan penting dalam menjamin keberhasilan program pemerintah 
untuk melestarikan adat istiadat dan budaya bangsa serta menarik minat wisatawan 
(Nugraha dan Virgiawan, 2022). Berdasarkan fenomena di atas, peneliti tertarik 
untuk meneliti daya tarik wisata di Indonesia Science Center TMII yang 
mempengaruhi minat wisatawan untuk berkunjung. 

Identifikasi masalah dalam penelitian ini meliputi tingkat jumlah kunjungan ke 
Indonesia Science Center yang cenderung dan menurun dalam beberapa bulan.  

Pembatasan masalah dilakukan agar penelitian lebih terfokus dengan 
memfokuskan pada variabel daya tarik wisata (X) dan minat wisatawan untuk 
berkunjung (Y). Rumusan masalah meliputi pengaruh dimensi daya tarik wisata, 
sarana, prasarana, transportasi, dan pelayanan terhadap variabel daya tarik 
terhadap minat wisatawan untuk berkunjung ke Indonesia Science Center TMII. 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh masing-masing dimensi 
variabel daya tarik terhadap minat wisatawan berkunjung, serta pengaruh daya 
tarik secara keseluruhan terhadap minat wisatawan berkunjung ke Indonesia 



ISSN 16935969         Media Wisata, Volume 22, Number 2, November 2024          EISSN 26858436 
 

413 
 

Science Center TMII. Manfaat penelitian bagi penulis adalah untuk menambah 
wawasan dan pengetahuan serta pengalaman baru dalam meneliti daya tarik 
wisata. Bagi pembaca, penelitian ini memberikan akses informasi dan pengetahuan 
baru. 

 

METODE 

Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif karena mampu 
mengumpulkan, menganalisis, dan menghasilkan hasil penelitian yang dapat 
berkontribusi secara akademis. Deskriptif kuantitatif adalah istilah yang sering 
digunakan dalam penelitian yang fokus pada deskripsi rinci suatu fenomena atau 
kejadian, terutama dalam konteks fenomenologi sosial. Penelitian jenis ini 
bertujuan untuk menyajikan, menganalisis, dan menggambarkan data secara 
objektif menggunakan angka, dengan tujuan menggambarkan fenomena yang 
diamati saat penelitian dilakukan dan menyimpulkan berdasarkan temuan yang 
terdokumentasi secara kuantitatif (Robandi, 2020). 

Teknik Pengumpulan Data 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif untuk 
mengumpulkan data tentang daya tarik wisata dan minat berkunjung wisatawan di 
Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah. Data primer dikumpulkan 
melalui kuesioner dengan skala likert untuk menilai persepsi pengunjung terhadap 
berbagai fasilitas dan layanan. Sementara itu, data sekunder berasal dari laporan 
dan dokumentasi yang relevan. Metode ini dipilih untuk memberikan gambaran 
yang jelas dan objektif tentang faktor-faktor yang memengaruhi kunjungan 
wisatawan di lokasi tersebut. Populasi penelitian ini adalah pengunjung Indonesia 
Science Center Taman Mini Indonesia Indah yang berjumlah sekitar 242.236 orang. 
Sampel yang dipilih untuk penelitian ini menggunakan rumus Slovin dengan tingkat 
kesalahan 10%, sehingga diperoleh jumlah sampel sebanyak 99,9 dibulatkan 
menjadi 100 orang. Metode ini dipilih untuk memastikan keterwakilan sampel yang 
dapat menggambarkan secara akurat pandangan dan preferensi pengunjung 
mengenai daya tarik dan minat pengunjung di lokasi tersebut.  

Metode Analisis Data 

Penelitian ini menggunakan teknik analisis data berupa pengujian validitas 
untuk mengukur validitas pernyataan pada kuesioner, uji reliabilitas untuk menguji 
seberapa jauh data dapat diandalkan berdasarkan nilai cronbach alpha, uji analisis 
deskriptif variabel (mean) untuk menilai frekuensi rata – rata jawaban responden, 
uji asumsi klasik (uji normalitas dan uji heterokedastisitas) untuk menganalisa hasil 
distribusi data, uji regresi linear sederhana untuk menganalisa hubungan antara 
variabel independen dan dependen, uji t (parsial) untuk menentukan hipotesis 
penelitian, dan uji koefisien determinasi (R2) untuk menentukan berapa persentase 
pengaruh variabel X terhadap variabel Y. 

Hipotesis Penelitian 

H0 : Variabel daya tarik tidak berpengaruh terhadap minat kunjung 
wisatawan di Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah.  
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HA : Variabel daya tarik berpengaruh terhadap minat kunjung wisatawan di 
Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Uji Analisis Deskriptif Variabel X (mean)  

Tabel 1. Hasil Uji Analisis Deskriptif Variabel X 
Pernyataan Mean / Item Interpretasi Mean / Indikator 
Atraksi_1 4.07 High 

4.09 Atraksi _2 4.18 High 
Atraksi _3 4.04 High 
Fasilitas_1 3.91 High 

4.06 

Fasilitas _2 4.15 High 
Fasilitas _3 4.14 High 
Fasilitas _4 4.10 High 
Fasilitas _5 4.11 High 
Fasilitas _6 3.96 High 
Infrastruktur_1 4.13 High 

4.11 
Infrastruktur _2 4.11 High 
Infrastruktur _3 4.18 High 
Infrastruktur _4 4.03 High 
Infrastruktur _5 4.11 High 
Transportasi_1 4.04 High 

4.10 
Transportasi _2 4.11 High 
Transportasi _3 4.02 High 
Transportasi _4 4.26 Very High 
Pelayanan_1 4.13 High 

4.15 Pelayanan_2 4.23 Very High 
Pelayanan _3 4.11 High 
Mean Variabel X 4.10 High 4.10 

 
Berdasarkan data pada tabel diatas, indikator pelayanan memperoleh skor 

tertinggi dalam penelitian ini, yaitu dengan skor 4,15, disusul oleh prasarana dengan 
skor 4,11, transportasi dengan skor 4,10, atraksi dengan skor 4,09, dan fasilitas 
dengan skor 4,06. Pelayanan merupakan aspek utama yang paling ditekankan dalam 
meningkatkan daya tarik Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah 
bagi minat wisatawan. Pelayanan yang baik, ramah, dan efisien dinilai krusial dalam 
menjaga minat dan kepuasan wisatawan, sebagaimana yang tercantum dalam jurnal 
(Rinulastuti 2021). Secara keseluruhan daya tarik objek wisata ini dinilai tinggi 
(High) dengan skor 4,10, didukung oleh ragam atraksi, fasilitas yang interaktif, 
prasarana yang unik, transportasi yang memadai, serta pelayanan yang tanggap dan 
sopan. 

Hasil Uji Analisis Deskriptif Variabel Y (mean) 

Tabel 2. Hasil Uji Analisis Deskriptif Variabel Y 

Pernyataan Mean / Item Interpretasi 
Mean / 

Indikator 
Minat Transaksional_1 4.01 High 

4.10 Minat Transaksional_2 4.09 High 
Minat Transaksional_3 4.21 Very High 
Minat Prefrensial_1 4.09 High 

4.07 
Minat Prefrensial_2 3.89 High 
Minat Prefrensial_3 4.01 High 
Minat Prefrensial_4 4.18 High 
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Minat Prefrensial_5 4.19 High 
Minat Refrensial_1 4.18 High 

4.17 Minat Refrensial_2 4.19 High 
Minat Refrensial_3 4.16 High 
Minat Eksploratif_1 4.09 High 

4.13 Minat Eksploratif_2 4.08 High 
Minat Eksploratif_3 4.22 Very High 
Mean Variabel Y 4.11 High 4.11 
 
Berdasarkan data pada tabel diatas, indikator minat referensial memiliki nilai 

tertinggi dalam penelitian ini yaitu 4,17, disusul oleh minat eksploratif dengan nilai 
4,13, minat transaksional dengan nilai 4,10, dan minat preferensial dengan nilai 
4,07. Minat referensial memperoleh penilaian tertinggi dikarenakan adanya 
pengaruh word of mouth yang signifikan dalam mempengaruhi keputusan 
berkunjung wisatawan, sebagaimana yang dibahas pada jurnal (Nurpatria, 2022). 
Secara keseluruhan variabel minat berkunjung memperoleh penilaian “Tinggi” 
dengan nilai 4,11, dikarenakan daya tarik Indonesia Science Center mendorong 
minat wisatawan untuk melakukan transaksi pembelian tiket, berbagi pengalaman 
dengan orang lain, dan mencari informasi mengenai teknologi dan inovasi yang 
dikembangkan oleh Indonesia Science Center. 

Hasil Uji Validitas Variabel X 

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel X 

Variabel 
Daya Tarik 

Pernyataan R Hitung R Tabel Status 

Atraksi 
Pernyataan 1 0.556 0.165 Valid 
Pernyataan 2 0.589 0.165 Valid 
Pernyataan 3 0.513 0.165 Valid 

Fasilitas 

Pernyataan 4 0.578 0.165 Valid 
Pernyataan 5 0.513 0.165 Valid 
Pernyataan 6 0.596 0.165 Valid 
Pernyataan 7 0.593 0.165 Valid 
Pernyataan 8 0.572 0.165 Valid 
Pernyataan 9 0.540 0.165 Valid 

Infrastruktur 

Pernyataan 10 0.583 0.165 Valid 
Pernyataan 11 0.588 0.165 Valid 
Pernyataan 12 0.580 0.165 Valid 
Pernyataan 13 0.563 0.165 Valid 

Transportasi 

Pernyataan 14 0.550 0.165 Valid 
Pernyataan 15 0.509 0.165 Valid 
Pernyataan 16 0.643 0.165 Valid 
Pernyataan 17 0.568 0.165 Valid 
Pernyataan 18 0.510 0.165 Valid 

Pelayanan 
Pernyataan 19 0.462 0.165 Valid 
Pernyataan 20 0.618 0.165 Valid 
Pernyataan 21 0.659 0.165 Valid 

 
Berdasarkan data yang terdapat pada tabel diatas, uji validitas variabel daya 

tarik (X) dinyatakan valid. Hal ini dapat terjadi karena dapat diketahui bahwa nilai 
r hitung dari seluruh pernyataan yang berkaitan dengan variabel daya tarik (X) lebih 
besar daripada nilai r tabel yaitu sebesar 0.165 
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Hasil Uji Validitas Variabel Y 

Tabel 4. Hasil Uji Validitas Variabel X 

Variabel 
Minat Kunjung 

Pernyataan R Hitung R Tabel Status 

Minat Transaksional 
Pernyataan 1 0.639 0.165 Valid 
Pernyataan 2 0.576 0.165 Valid 
Pernyataan 3 0.530 0.165 Valid 

Minat Prefrensial 

Pernyataan 4 0.465 0.165 Valid 
Pernyataan 5 0.458 0.165 Valid 
Pernyataan 6 0.571 0.165 Valid 
Pernyataan 7 0.504 0.165 Valid 
Pernyataan 8 0.581 0.165 Valid 

Minat Refrensial 
Pernyataan 9 0.481 0.165 Valid 
Pernyataan 10 0.601 0.165 Valid 
Pernyataan 11 0.681 0.165 Valid 

Minat Eksploratif 
Pernyataan 12 0.504 0.165 Valid 
Pernyataan 13 0.588 0.165 Valid 
Pernyataan 14 0.595 0.165 Valid 

 
Berdasarkan data yang terdapat pada tabel diatas, uji validitas variabel minat 

kunjung (Y) dinyatakan valid. Hal ini dapat terjadi karena dapat diketahui bahwa 
nilai r hitung dari seluruh pernyataan yang berkaitan dengan variabel minat 
kunjung (Y) lebih besar daripada nilai r tabel yaitu sebesar 0.165. 

Hasil Uji Reliabilitas 

Berdasarkan tabel diatas, uji reliabilitas variabel X dan Y dinyatakan reliabel. 
Nilai cronbach alpha (X) sebesar 0,893 > 0,6 sehingga dapat disimpulkan instrumen 
penelitian pada daya tarik dapat diandalkan dengan baik. Nilai cronbach alpha (Y) 
sebesar 0,823 > 0,6 sehingga dapat disimpulkan instrumen penelitian pada minat 
berkunjung dapat diandalkan dengan baik. 

Hasil Uji Normalitas 

Tabel 7. Hasil Uji Normalitas 

  

Teknik uji normalitas sebaran data pada penelitian ini menggunakan uji 
kolmogrov-smirnov dimana data berdistribusi secara normal apabila nilai 
Asymp.Sig (2-tailed) > 0,05. Tabel di atas menunjukan bahwa nilai Asymp.Sig (2-



ISSN 16935969         Media Wisata, Volume 22, Number 2, November 2024          EISSN 26858436 
 

417 
 

tailed) residual variabel adalah 0,200 > 0,05 yang berarti data pada instrumen 
penelitian berdistribusi normal. 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 8. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Uji heteroskedastisitas ini dilakukan menggunakan scatterplot. Berdasarkan 

gambar diatas, dapat dilihat bahwa tidak tebentuk pola apapun pada scatterplot. Hal 
ini menunjukkan bahwa dalam penelitian ini tidak terjadi heteroskedastisitas, 
karena scatterplot tersebut tidak menunjukkan pola yang jelas dan banyak titik 
tersebar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y. 

Hasil Uji Regresi Linear Sederhana 

Tabel 9. Hasil Uji Linear Sederhana 

 

 

 

 

 

 
Nilai konstanta B sebesar 12.367 menunjukkan bahwa jika nilai variabel daya 

tarik (X) bernilai 0, maka minat berkunjung ke Indonesia Science Center Taman Mini 
Indonesia Indah akan bernilai 12.367. Selain itu, pada variabel daya tarik (X), nilai 
koefisien regresi sebesar 0.525 mengindikasikan bahwa semakin besar daya tarik 
yang dimiliki oleh Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah, semakin 
besar pula minat kunjung ke tempat tersebut, dengan peningkatan sebesar 52,5%, 
dengan asumsi bahwa pengaruh variabel lain tetap konstan. 
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Hasil Uji T (Parsial) 

Tabel 10. Hasil Uji T 

 

 

 

 

 

 
Berdasarkan perhitungan tersebut maka peneliti dapat menyimpulkan bahwa, 

nilai sig <0.001 pada variabel daya tarik yang menandakan hipotesis (HA) diterima 
dan menyatakan daya tarik berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
berkunjung wisatawan di Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah. 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 11. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 

 

Berdasakan perhitungan SPSS diatas, dapat diketahui bahwa nilai koefisien 
determinasi sebanyak 68,8% yang mana variabel X (daya tarik) memberikan 
kontribusi sebesar 68,8% terhadap variabel Y (minat kunjung). Kontribusi sebesar 
31,2% sisanya disebabkan oleh faktor lain yang tidak diteliti olelh peneliti. Pada hal 
ini hal yang menjadi hasil dari peneliti adalah daya tarik yang diberikan oleh Taman 
Mini Indonesia Indah. Hal ini juga dapat menyebabkan para pengunjung 
mengunjungi Indonesia Science Center karena keberadaannya terletak di dalam 
Taman Mini Indonesia Indah. 

 

SIMPULAN 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh daya tarik (X) terhadap 
minat berkunjung (Y) di Indonesia Science Center Taman Mini Indonesia Indah. 
Berdasarkan analisis data yang telah diproses, disimpulkan bahwa variabel daya 
tarik (X) memiliki pengaruh terhadap variabel minat berkunjung (Y). Pengaruh ini 
dikonfirmasi melalui berbagai uji seperti skor rata-rata, uji validitas, uji reliabilitas, 
uji t, dan uji koefisien determinasi (r²). 

Pada uji skor rata-rata, nilai daya tarik tercatat sebesar 4,10, dengan layanan 
sebagai aspek yang memiliki nilai tertinggi yaitu 4,15. Rata-rata minat berkunjung 
tercatat sebesar 4,11, dengan minat refrensial sebagai komponen tertinggi pada 
4,17, yang menunjukkan besarnya pengaruh word of mouth. 

Uji validitas menyatakan bahwa semua item pernyataan dalam penelitian ini 
valid, dengan r hitung yang lebih besar dari r tabel (0,165). Uji reliabilitas 
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menunjukkan bahwa nilai Cronbach's alpha lebih dari 0,6, yang menandakan bahwa 
instrumen pengukuran yang digunakan dalam penelitian ini dapat diandalkan. 

Melalui uji t, ditemukan bahwa nilai signifikansi <0.001 pada varaiabel daya 
tarik yang menandakan hipotesis (Ha), yang menyatakan bahwa daya tarik 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat kunjung wisatawan di Indonesia 
Science Center Taman Mini Indonesia Indah. Selain itu, uji koefisien determinasi (r²) 
menunjukkan bahwa daya tarik berkontribusi sebesar 68,8% terhadap minat 
berkunjung. 

Peneliti memberikan beberapa saran untuk pengelola Indonesia Science Center, 
seperti meningkatkan fasilitas, infrastruktur digital, alat peraga interaktif, dan 
program sains baru. Saran bagi pengunjung termasuk memaksimalkan penggunaan 
fasilitas, menjaga kebersihan, dan menghormati pengunjung lain. Untuk peneliti 
masa depan, disarankan untuk menganalisis dampak pendidikan lebih lanjut, 
mencari lebih banyak sumber, dan membaca jurnal penelitian terkait. Penelitian ini 
memiliki keterbatasan, seperti kurangnya jurnal yang dibaca dan keterbatasan 
waktu karena peneliti juga harus menyelesaikan materi kuliah di program studi 
perhotelan dan pariwisata. 
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